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Anotace:

Statistiky pro potrebu kulturni politiky se objevuji v poloviné
osmdesatych let. Uz prvni snahy zmapovat kulturni déni ukazaly, na jak
narocném poli se exaktni statistické discipliny budou pohybovat. Kultura se radi
k nejkomplikovan&j&im fenoméndm lidského byti, ktery se ze své podstaty
brani jasnym klasifikacim a statisticky tézko postihnutelnému fungovani.

Abychom mohli pochopit ¢etna Uskali, kterym kulturni statistky celi,
pociname text historicko-etymologickou anylyzou pojmu kultura. V nasledujici
casti se vénujeme problematice z pohledu mezivladni kulturni organizace -
UNESCO, které se jako prvni snazilo pole pro potreby kulturnich statistik
klasifikovat a dodat mu potrebny metodologicky ramec. Evropska unie a
potazmo Eurostat vychodiska UNESCO pfrijaly, v nasledujici dekadé ovsem
systém dale rozpracovaly. V zavérecné Casti predstavujeme reseni kanadské
provincie Quebéc. Quebécu se do kulturniho statistického ramce podarilo
integrovat rliznorodd vychodiska kulturni politiky, at uz ta, jeZ jsou typicka pro
kontinentalni Evropu ¢i ta, jez tvori pilife kulturni politiky péstované na
Britskych ostrovech ¢i v USA.

Prispévek se zabyva predevsim metodologickym exkurzem a jeho
predmétem nejsou vysledky statistickych zkoumani vzeslych z jednotlivych
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ramcu.
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1. Uvod: Kulturni statistika jako soucdst historie

kulturni politiky

Na sklonku roku 2008 svét zasahla tzv. financni krize. S timto bremenem
vstoupila Ceska republika do predsednického pulroku Evropské unie, ktery by
mohl znamenat pro Evropu ddleZity pfedél - rok 2009 byl vyhldden rokem
kreativity a inovace. Pravé zminovana financni krize vrha lidskou tvorivost,
jakozto zakladni ontologicky princip, do nového svétla. Richard Florida ¢i John
Howkins vidi v kreativité a inovaci nastup nové lidské epochy vychazejici z tzv.
nové ekonomie. Dichotomie ekonomického vidéni zalozeného na sektoru
pramyslu a sektoru sluzeb pozbyva platnosti. Inovace, technologie, estetizace!
kazdodenniho Zivota, vSudypritomna hra se stavaji zakladnimi jmenovateli
soucasné spolecnosti.

Obdobny posun jsme mohli zaznamenat i na poli kulturni politiky. Praveé v
roce 2009 uplyne pdl stoleti od jedné z prvnich koncepcich podpory kultury.
Jejim rodistém se stala povalecna Francie.? Tehdejsi ministr kultury André
Malraux vystavél pilife francouzské kulturni politiky na presvédceni, ze tzv.
vysoka, elitni kultura je vlastnictvim vSech bez rozdilu socialniho postaveni a
vzdélani, a Ze je treba takové kulturni statky Sifit a podporovat. Dozvuky
téchto centralistickych, etatistickych koncepci ostatné Evropa citi jesté v tomto
obdobi.

Na pFikladu Francie mdZeme spatfit zadsadni posun, kterym prosla
kulturni politika a potazmo rétorika obhajoby jeji existence. Argumentace prvni

kulturni politiky byla postavena predevsim na tzv. demokratizaci kultury.

1 Mluvi se dokonce o tzv. sémantizaci zivota souvisejici s v§udypfitmnou reklamou a definovanim identity skrze znacky a loga.

2 Srovnej: La politique culturelle en débat, Anthologie, 1955-2005. La documentation francaise, Paris, 2006.
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Dopustili bychom se ale znacné politické naivity, kdybychom kofeny takové
koncepce hledali pouze v oblasti humanistickych ideal. Tehdejsi francouzské
rozhodnuti podporovat domaci vysokou kulturu bychom méli spise cist jako
strategické rozhodnuti, jak Celit nastupujici dominanci kulturni produkce
Spojenych statd.?> Az b&hem Mitterrandovi epochy dochazi k posunu, ktery se
blizi sou¢asnému vnimani statni intervence do citlivého pole kulturniho déni.
Francouzska kulturni politika se béhem jeho 14-ti letého prezidentského
mandatu stala plnohodnotnym politickym tématem, coz se vyrazné projevilo na
jeji financni podpore - rozpocet Ministerstva kultury se vice nez zdvojnasobil.

Je proto zcela pochopitelné, ze politicka elita chtéla vidét vysledky takové
masivni statni podpory, nebot humanistické idealy prestaly poskytovat tGcinnou
obhajobu. Nechme nyni stranou, ze prvni vysledky byly ponékud prekvapivé.
Tehdejsiho francouzského ministra Jacka Langa nepotésila zprava jeho
vlastniho Uradu, Ze pres nebyvalé dotace ukazatele kulturni participace spise
klesaly.

Jestlize se tedy na jedné strané posilovala role kulturnich statistik jakozto
ucinné obhajoby podpory kultury, na strané druhé bylo vice a vice evidentni, ze
kultura hraje vyznamnou ekonomickou roli jak v domaci tak globalni
ekonomice. Otazka podilu kulturniho sektoru na celkové zaméstnanosti Ci
rozmach mediélniho primyslu se staly pfedmétem seriézniho statistického
zkoumani. Pravé do této doby mizeme zasadit vznik kulturni statistiky a
potreby kontinualniho sledovani kulturniho Zivota. Zrejmé nikdo vSak tehdy
nepredpokladal, jak velky metodologicky problém bude takovy monitoring

Zznamenat.

2.  Pojem kultura: Hodnota a identita

Nenasli bychom mnoho pojmu, které by vyvolavaly tolik kontroverzi jako

termin ,kultura" Ci ,kulturni®. ,,O kulture se Fika, ze patfi mezi dvé nebo tri

3 Podobnym piipadem je vznik kanadské kulturni politiky v 60. létech, ktera Celila ohromné medialni produkci USA.
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nejslozZitéjsi slova v anglickém jazyce..."* V jejim sémantickém poli se ukryva
neoby¢ejné bohatstvi vyznamd.

Bohaté vyznamové universum ale predstavuje znacny metodologicky
problém. Diskuze nad problematikou kulturnich statistik se vede vice nez Ctvrt
stoleti, pfesto se stale navraci stejnad otdzka - co mizeme zahrnout do
sledovaného pole? Nékteré dil¢i odpovédi vSak preci jenom zname. Napr.
problematika subkultur - nikoho jiz zfejmé nenapadne nepovazovat za kulturu
tvorbu typickou pro méstské urbanistické struktury jako napfr. rap ¢i graffiti.

Dnesni dobu trapi jiné otazky, souvisejici zejména s posunem kultury
smérem k poli zabavy a odpocinku. Nékteré statistické ramce povazuji za
kulturu Sireji pojimanou kultivaci souvisejici s volnym ¢asem. Vedle klasickych
uméleckych disciplin se tak ocita kultivace téla - sport &i kultivace prostredi -
meéstské parky.

Abychom tuto dynamiku vyznamu nalezit& pochopili, bez ¢ehoZ bychom
nemohli osvétlit problém kulturnich statistik, nevyhneme se kratkému
historickému ohlédnuti. Tento etymologicko-sémanticky exkurz ukaze, ze
dichotomie pojmu kulturu tak jak ji chape UNESCO a pojeti typické spise pro
stary kontinent, ma své hluboké koreny. Dopustili bychom se totiz omylu,
kdybychom povazovali diskuzi nad tim co za kulturu povazovat a co ne za

vysledek debat nad polivkou postmoderni kultury.

Na prvni pohled nesourodé uziti pojmu kultura vykazuje jistou logiku
majici své kofeny ve védeckém diskurzu. Prédvé zde mdZzeme najit nékolik
zakladnich uchopeni pojmu kultura, z nichz se postupné uvolnila jednotliva
uziti, zcela volné ponechana c¢lovéku a jeho kulture...

Etymologicky plvod kulturni saha do antického starovéku, kde se
latinského colo, resp. colare uzivalo pro oznaéeni obd&lavani zemédélské pldy.
V kfestanskych dobach se s pojmem kulturni setkdme spiSe v podobé
etymologicky pribuzného pojmu kult, z latinského cultus, znamenajici ho péci,

téz vSak péci hyperbolizovanou - adoraci.

4 EAGLETON, Terry. Idea kultury.Brno : Host, 2001, s. 9.
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S rozvojem védy v renesancnim obdobi a po ném, se oznaceni kultura
vynoruje v celé své sile a Sirokosti. Tak jak postupuje diskuze v oblasti
filosofie, estetiky a pFirodnich v&d se pojem kulturni postupné rozriizni do
jasné uchopitelnych diferenci.

Klicem k pochopeni, jaké vyznamy se mohou za timto oznacenim
ukryvat, tkvi ve vymezeni vi¢i druhému pojmu, zhusta pouzivanému ve
spolecCenskych védach, civilizaci. Kdyz v poloviné 18. stoleti pouzival Johanne
Gottlieb Herder pojmu kultura, mél na mysli esenci kazdého naroda, proud
mravni energie, jenz udrzuje jeho integritu. Kdezto Zivilasation pojimal jako
souhrn veskerych zvyklosti, zdkontd a technickych znalosti.®

Proti tomuto univerzalistickému pojeti vystupovala koncepce zakladatele
moderni univerzity, Wilhelma von Humboldta, jenz pojimal kulturu, navraceje ji
k pdvodnimu obsahu, jako kultivaci. VU¢i romantickému pfirozenému principu

stavi védomou c¢innost, na kterou maji prostredky, ¢as a talent pouze nékteri.

Pravé v tomto okamziku mdZeme nalézt zarodky dichotomie vladdnouci do

dnesénich dna:

1) Kultura sdilend, v globalnim pojeti, jakozto soubor veskerych
vydobytkl ¢lovéka, jejichz prostfednictvim se adaptuje na své
prostredi. Nejdale v tomto sméru zifejmé postoupila definice
kultury UNESCA schvalena v Parizi v roce 2002 jako soucast
VSeobecné deklarace o kulturni diverzité: ,Soubor distinktivnich
duchovnich a hmotnych, intelektudlnich i citovych rysa, které
charakterizuji spolecnost nebo spolecenskou skupinu, a ktery
zahrnuje vedle uméni a pisemnictvi také zpsoby Zivota, zplsoby
souZiti, hodnotové systémy, tradice a pfesvédceni™®

Kultura je v tomto ptipad& vnimana jako zplsob Zivota, ktery

5 SCRUTON, Roger. Priivodce inteligentniho ¢lovéka po moderni kulture. Praha : Academia, 2002.
6 Tato definice odpovida zavérim Svétové konference o kulturni politice (MONDIACULT, Mexico City, 1982), Svétové komise o
kultute a rozvoji (Nase tviirci diversita, 1995) a Mezivladni konference o kulturnich politikach pro rozvoj (Stockholm, 1998). Zdroj

definice: VSeobecna deklarace UNESCO o kulturni diverzité.



zaklada identitu a je vlastni spiSe antropologickym disciplinam.’

2) Kultura vysoka, spojovana s tzv. vysokym uménim, definovana
nejCastéji skrze dominanci estetické funkce, uchovavajici
vydobytky Clovéka pristupné predevsim vzdélané elité, jez je

zaroven povinovana jejich hodnotu a vyznam strezit.

Uvedli jsme, ze vysoka kultura se nejcastéji spojuje s tzv. vysokym uménim,
jako odvozenou bychom tedy mohli pojimat treti dimenzi pojmu, formulujici
oblast tzv. lidové, popularni kultury. Tato koncepce, vytvorena literarnim
kritikem Raymondem Williamsem?, prosazuje nazor, ze popularni kultura
zastava stejné dulezitou funkci pfi definovani identity a formovani spoledenské

soudrznosti jako kultura vysoka.®

Z této nacrtnuté diferenciace vysvita, Ze se oba pfristupy lisi odliSnym
metodologickym nahledem. Prvni univerzalistickda koncepce postrada hodnotici
stanovisko, kdezto druha vyzdvihuje axiologickou dimenzi pfistupu nutnou pro
urceni kvality, tedy vysokého - hodnotného a nizkého - nehodnotného. Mezi
t&mito dvéma koncepcemi kultury - kultury jako zplsobu Zivota a kultury jako
umeéni - dochazi k neustalému stretu, ktery ma formujici G¢inek na podobu

danych kulturnich politik a potazmo i kulturnich statistik.

Kulturni statistiky tedy staly od samého pocatku pred nelehkym ukolem,
nebot se musely s timto historickym nakladem pojmu kultura vyrovnat.
Vyzkumné pole navic slozité formovala ekonomicka a socialni paradigmata.
Nastup kreativnich prdmysld sektor kultury dale rozsitil o aktivity, které nemaji
primarni G&el umélecky, ale které pfi své produkci vyuzivaji umélch a

kreativcl. Typickym pfikladem mdze byt reklama ¢&i design.'®

7 EAGLETON, Terry. Idea kultury. Brno : Host, 2001.
8 WILLIAMS, Raymond. Culture and society 1780-1950. New York : Columbia University Press, 1983.
9 Tuto koncepci rozpracovala Birminghamska Skola, kterd skrze kritickou teorii textu a atntropologii dokazovala rezistenci subkultur

vici masmedidlné Sifenym textim.

10 K rozliseni co je a neni uméleckd ¢innost vyznamnym zplisobem pfispél Pierre Bourdieu, ktery hovoti o tzv. symbolickych
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V prispévku predlozime troji fFeSeni problematiky kulturnich statistik. V
prvni Casti se budeme vénovat statistickému ramci UNESCA, respektive

povéreného statistického Uradu UIS (Unesco Institute for Statistics).

3. UNESCO

V Gvodu prace jsme zminili, ze kulturni statistiky se rodi spolu s
pozadavky po vysledcich kulturnich politik. Této situaci ale predchazelo obdobi,
kdy toky zbozi a sluzeb kulturniho charakteru byly povazovany za soucasti
jednotlivych vyrobnich odvétvi, souvisejicich zejména s hudebnim prdmyslem,
a nebyly vnimany jako jeden celek produkce, distribuce a konzumace.

Dé&jiny prvnich kulturnich statistik mGzeme &ist i jako d&jiny masovych
médii, at uz se jedna o vyzkumy souvisejici s nastupem radia nebo televize i
mapovanim produkce hudebnich analogovych nosi¢t. Tyto vyzkumy véak mély
primarni Gcel zpravidla komercni, vétsinou marketingovy ¢i reklamni.?

Zlom nastava az v 60. letech, kdy se nezavisle na sobé objevuji studie
vénujici se kulturni ekonomice a potazmo statistice. Za vsechny uvedme
pielomovou praci dvou mladych ekonomu z Princetonu, ktefi ve své studii
Perfoming Arts: the Economic Dilemma*? zabyvali problémem, ktery tehdy
trapil, a trapi dodnes, scénickd uméni - Jak se dostat z bludného kruhu
ekonomickych problémd provozu, ktery neumozfiuje snizit ndklady predstaveni
ani navysit vstupné? Autofri skrze ekonomické analyzy dokazaly, ze jediné
mozné reseni je zvétsit objem publika.

Prvni mezinarodni reflexe pole kulturnich statistik se datuje rokem 1967,

statcich ¢i symbolické funkci kultury.
11 Na tuto skute¢nosti upozorioval Theodor W. Adorno. Kritizoval dokonce samotnou sociologii, Ze jeji medialni analyzy zneuziva
reklamni pramysl. Viz REIFOVA, Irena. Adorno a Lazarsfeld. Setkani skeptika a t&Sitele, in: Sociologicky ¢asopis, ro¢nik [Vol.] 35,

¢islo [No.] 2, ¢erven [June] 1999.
12 Srov. MARTEL, Frederik. De la culture en Amerique. Paris: Gallimard, 2006.
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kdy UNESCO reagovalo na vzestup medialniho primyslu a na vznik programu
vénujici se problémdm subkultur. Na konferenci v Monaku se zastupci
¢lenskych statd shodli, Ze pro vytvoreni funkénich kulturnich politik je tfeba
relevantnich informaci a statistik. Trvalo vSak skoro dvé dekady, nez se objevil

prvni materidl snazici se komplexnim zplsobem zmapovat pole kultury.

3.1. Statisticky ramec UNESCO 1986

Kulturni statisticky ramec stal pred dvéma hlavnimi problémy.
Prvni spocival ve vymezeni kulturniho pole. UNESCO, jak jsme se
zminili vysSe, se priklonilo k antropologickému pojeti a do kultury zapocitalo

nasledujici aktivity!3:

« kulturni dédictvi (prirodni i umélecké)
» tisk a literaturu

« hudbu a scénicka uméni

« vytvarna uméni

e film a fotografii

e radio a televizi

« socialni kulturni aktivity

e sporta hry

« prirodu a prostredi

Statisticky ramec dale nabizel nasledujici jmenovatele - vyroba, prenos,

spotreba, archivace/ochrana a participace.

13 The UNESCO Framework For Cultrural Statistics. 1986, 4.
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Tab. ¢. 1 Statisticky ramec UNESCO 1986

KATEGORIE

Kulturni dédictvi

Tisk a literatura
Hudba

Ziva uméni
Kinematografie
Sociokulturuni aktivity
Sport a hry

Prostredi a priroda

Dalsi problém predstavovala heterogenita zkoumanych kategorii.
Kulturni statky najdeme jak v prdmyslu tak v obchodé&, ve sluzbach i jako
aktivitu sui generis. ,Ekonomicky sektor neni koherentni, jak na urovni
struktur, tak aktivit & produktd. (prekl. aut. )"

Kulturni statistika UNESCO se tim ocitla prakticky pred neresitelnym
problémem, nebot pfi tolika datech vzeslych jak z jednotlivych statl, tak
organizaci, nebylo mozné najit spolec¢né svorniky tolika rozlicné pojimanych
kategorii. R&mec si tudiz nekladl za cil nabidnout univerzalni reseni platné pro
vSechny staty, ale spise poskytnou jakousi matici pro orientaci v mezinarodnim

bludisti ukazateld.

Béhem dvou dekad ovSem lidstvo prodélalo zfejmé nejdynamictéjsi
epochu své historie. Rozvoj digitalnich technologii zcela proménil vnimani Casu
a prostoru. Zasadnim zplsobem se pteformulovaly komunikaéni principy
masovych médii. Internet zcela zménil zplsob existence sociélniho a
individualniho prostoru. Tyto zmény se samozrejmé dotkly kultury a lidské
tvotivosti vibec. Digitalni technologie a sit siti nabouraly doposud platny

vzorec autora - jeho jedine¢nosti a publika - jeho anonymity. Nyni mohou

14 CARDONA, Jeannine. Les statistiques culturelles européennes : Bilan et perspectives. In: Actes du Colloque international sur les

statistiques culturelles. Montreal : 2002, 420.
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tvorit vSichni a sva dila v sekundé svého vzniku zpristupnit celému svétu.
Kreativita a inovace se stala jednim z hlavnich jmenovatell euroatlantické
civilizace.* Tento dynamicky posun zapficinil vznik novych vyrobnich odvétvi a
pretransformoval ekonomické toky zbozi kulturniho charakteru. Je proto zcela
pochopitelné, Ze stavajici statisticky rdmec nemohl nalezitym zptsobem

zohlednovat tento paradigmaticky zlom.

3.2. Statisticky ramec UNESCO 2009

Novy statisticky ramec se snazil tuto proménu reflektovat, a proto jesté
vice zobecnil nékteré kategorie, jiné jako napf. vzdélani vyrazné redukoval. K
jakému posunu doélo v nové kulturni statistice UNESCA, mizeme nazorné
vidét i na nahledu na fenomén kultury, ktery material prinasi.

~Kultura byva reflexi jistych sdilenych hodnot a presvédceni, které nelze
mérit, ani systematicky ani komparativné. Kulturni statisticky ramec UNESCA
se proto snazi nahlizet na kulturu skrze chovani a aktivity, které jsou

vysledkem pravé téchto hodnot a presvédceni. (prekl.autor)"®

Oproti predeslé koncepci z roku 1986 zapracovava revidovany dokument

do ramce nasledujici skutecnosti:

« Narlst mezindrodniho obchodu se zbozim kulturniho charakteru a otazky
vlastnickych a autorskych prav.
« Koncentrace vlastnictvi na medialnim trhu

« Zkvalitnéni kulturnich politik a disponibilita dat o kulturnim déni

15 Srov. FLORIDA, Richard. The Rise of the Creative Class: And How It's Transforming Work, Leisure, Community and Everyday
Life. Perseus Books Group, 2002. HOWKINS, John. The creative economy. How people make money from ideas. London : Penguin
Press, 2002.

16 The 2009 UNESCO Framework For Cultrural Statistics. UNESCO Institute for Statistics, 2007, s. 7.
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« Kulturni politika se stava politikou kulturnich priamysld

« Zmnozeni vazeb mezi privatni a komercni sférou

« Nutnost zmapovat kulturu v rozvojovém svété a jeji ekonomické vazby
na zapadni ekonomiku

« Komercionalizace uzitého uméni (lidova remesla) a jeho strategicka role
vV rozvojovém svété

« Rozpousténi distinkce vysokého a nizkého uméni

UNESCO vybralo 14 metodik kulturnich statistik'’, ze kterych vypracovalo
sv{j vlastni statisticky rdémec. PFednost dalo t&m zemim, kde koncepci
vypracovaly narodni statistické Urady. Neni bez zajimavosti, ze vSechny
subjekty stavi své materidly na tzv. kreativnim primyslu. Pfesto mezi nimi
najdeme zasadni rozdily.

Nékteré statistiky jsou vystavené ad hoc (napf. Novy Zéland), jiné,
vytvorené pozdé&ji, respektuji mezinarodni klasifikaci primyslovych odvétvi SIC
codes (napt. Kanada). Nejvice svij rdmec rozvinul Quebéc (budeme se mu
podrobnéji vénovat), s bohatou tradici kulturni politiky, ktery vytvoril vlastni
klasifikacni systém.

Evropské statistické rdmce se vyznacuji dirazem na monitoring pravni
subjektivity organizaci angazovanych v kulturnim déni. DGvod je nasnadé,
evropské kulturni politiky se fadi k velice centralistickym systémUm se silnou
subvencionalni roli statd. Jiné zemé& svou pozornost zamé&tuji spide na péci o
tuzemskou kulturni produkci, coz mGzeme ¢&ist jako vyraz vlastni kulturné-

politické identity, vzpomenme pripad povalecné Francie.

17 Australia, 2000/01; Canada,1 2004; China, 2005; Colombia, 2004; European Union Leadership Expert Group (LEG), 1999;
Finland, 1999; Hong Kong, Chine 2003; New Zealand, 1995; Quebéc, 2004; Singapore, 2002; Taiwan, Chine 2004; United Kingdom,
2004; WIPO (Copyright Industries), 2002; Zurich, 2005.
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3.2.1. Vymezeni siie a hloubky kulturnich odvétvi

Analyza 14-ti vybranych kulturnich politik provedena UNESCEM za
ucelem vytvoreni nového ramce vymezila 25 kulturnich aktivit rozdélenych do
Sesti kategorii — interaktivni média, software, tisk, festivaly a slavnosti,
prirodni a kulturni dédictvi a nehmotna kultura, volny Cas - sport, hry, hazard.

Takto definované vyssi celky ukazuji zakladni orientace kulturnich politik,
napf. vétSina evropskych kulturnich politik spolu s Kanadou chapu kulturu v
klasickém slova smyslu, tj. bez zahrnuti softwaru, volného Casu apod.; oproti
tomu zemé s rozvinutymi kulturnimi primysly®® pojimaji kulturu mnohem
sSireji.

Vétsi problém predstavovala analyza samotnych kulturnich odvétuvi.
Ukazalo se, Ze existuje né&kolik zakladnich optik a pristupd, které se uplatfiuji
pri vyzkumu kulturnich aktivit. UNESCO ve své analyze pojmenovalo tfi

modely, které popisuji sledované procesy a funkce v jednotlivych odvétvich.

« Model A - zohlednuje procesualni stranku kulturnich aktivit
dle vzorce produkce - diseminace - konzumace. Déle sleduje funkéni rozmér
jako napr. vzdélavani

« Model B - zohlednuje strukturalni stranku kulturnich aktivit
dle vzorce centrum - periferie

« Model C - zohlednuje organizac¢ni stranku kulturnich aktivit

dle vzorce soukromy sektor — statni sektor — neziskovy sektor

Tabulka ¢. 2 ukazuje, ze pres pozornost, ktera je vénovana strukturalni

povaze kulturnich aktivit, neexistuje dostatek dat a statistickych méreni.

18 K problematice pojmu kulturni priimysl, kulturni priimysly stov. CIKANEK, Martin. Kreativni prizmysly — prileZitost pro novou

ekonomiku. Praha : Divadelni tstav, 2009.

14



Tab. & 2 Prehled statistickych indikatord souvisejicich s kulturnim a kreativnim
primyslem?*®

Indikator AU |CA |CO [CHIEU [FI HK [NZ BG W UK [WIPO [ZU QC

Pracovni trh

Verejné zdroje

Vladni vydaje

Participace a konzumace

Navstévnost dle aktivit

Participace dle aktivit

Konzumace

Pocet dobrovolniki

Vydaje domacnosti

Vlastnictvi pfistroji umoznujici
archivaci a reprodukci kulturnich
obsaht (TV, knihy)

Mnozstvi ¢asu/frekvence
vénované kulturnim aktivitam

Zaméstnanost

Pracovni pozice

Druh zaméstnaneckého poméru

Plat

Vék zaméstnancti

Pohlavi zaméstnanct

Vzdélani zaméstnancli

Etnicka pfislusnost zaméstnanci

Pracovni doba

Neplacena prace

Ekonomické ukazatele

Mnozstvi podnikatelskych

subjekttl

Velikost podnikatelskych subjektti

Obrat

HDP

HPH

Kapitalové vydaje

Import/export

Hodnota prodeje

Produkty (klasifikace)

Piijmy ze sponzoringu
T ]

Druh kulturnich aktivit

Nehmatatelné kulturni dédictvi

Mnozstvi uzivateld daného jazyka \ - | |

19 The 2009 UNESCO Framework For Cultrural Statistics. UNESCO Institute for Statistics, 2007, s. 21.
Australie, Kanada, Kolumbie, Cina, EU (LEG), Finsko, Hong Kong, Novy Zémand, Singapur; Taiwan, Velk4 Britanie, WIPO

(Copyright Industries); Curych, Quebéc.
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Rozdilna pojeti a chapani kultury v uvedenych statistikach se UNESCO

snazilo vyresit prekonanim nasledujicich dichotomii:

« kultura a ekonomie - Kulturu neni mozno vyjmout z ekonomickych
vztahQ. Neznamena to vsak, Ze kulturni hodnota & symbolickd hodnota
kultury by méla byt davana do primého vztahu s hodnotou ekonomickou.
Na druhé strané spoustu perifernich proces( souvisejici s kulturni
tvorbou mohou byt zachyceny cisté ekonomicky.

+ Verejné a soukromé - Ramec nezohlednuje, zda kulturni produkce je
zajistovana statni subvenci, neziskovym ¢&i soukromym sektorem.

« Ekonomie a Sseda ekonomie (téZ mira institucionalizace) - Ramec
nepracuje s euroatlantickym pojetim vysoké a nizké kultury. Snazi se

zpracovat i femeslnou vyrobu tretiho svéta.

Novy statisticky ramec ma byt tedy vysoce inkluzivni. Jeho matice je
nastavena tak, aby umoznovala co nejvétsi miru flexibility a tudiz, aby se

dobte ptizplsobovala riznym statistickym metodikdm jednotlivych statd.

3.2.2. Procesudlni pristup

Ramec prehodnotil pfistup zaloZzeny zejména na monitoringu statnich
vydajd na kulturu a s tim souvisejiciho omezeni kulturni oblasti na pamatkovou
péci a turismus ¢i klasické umélecké discipliny. Dosavadni monitoring se
bipolarné omezoval na produkci a konzumaci, coz souviselo s vyse
zminovanym predigitalnim pojetim umélce a jeho publika. Nova verze, diky
procesualnimu pfistupu, vyzdvihuje komplexnost vazeb kulturniho Zivota.
Definuje celkem sedm stupfitl, skrze které se snazi postihnout véechny vstupy

a vystupy kulturniho déni.
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Retézec mlze navic dobfe ukézat, jaké funkce dominuji jednotlivym
kulturnim odvétvim. Napriklad pamatkova péce se zaméruje zejména na
archivaci, ochranu a potazmo edukaci. Animace pamatek, jejich komunikace se
Zivym uménim umoznuje vstoupit do celého retézce znovu a prohloubit tim
vlastni kulturni hodnotu.

Statisticky ramec dale rozsiruje strukturu retézce o jeho vertikalni
rozmeér. V tom jsou obsazeny v hierarchické strukture kulturni aktivity tak, ze
aktivity tzv. 100% kulturni jsou primou soucasti retézce, zatimco aktivity, které
maji pouze kulturni aspekty, se vazou na periferii. UNESCO za 100% kulturni
povazuje kulturni a pfirodni dédictvi, Ziva uméni a slavnosti, vizualni uméni,

design a lidové femeslo, literaturu a tisk, audio-visualni a digitalni média.

UNESCO zdlrazfiuje, Ze dosavadni statistické praxe pracovala s takovou
metodologii, které umoznovala vyzdvihnout zejména ekonomicky benefit, napfr.
u ukazatel( jako je zamé&stnanost v kultufe, kulturni participace & kulturni
dédictvi. Tato optika umozfiovala i&innym zplsobem obhajovat statni
intervenci, jak primou, tak neprimou, na poli kulturniho déni. V odborné diskuzi
je znama pod pojmem multiplikacni efekty i ekonomické externality.
Takova koncepce uchopuje kulturni déni skrze neprimé ukazatele. Jeji podstata
je navysost evropocentricka, viceméné linearni a plné neodpovida
strukturovanosti kulturniho déni. Rik& viceméné to, Ze kazda vloZend koruna
do kultury se né&kolikandsobn& zmnoZi (zde se Udaje rdzni, ale zpravidla
dvakrat, trikrat) skrze spotrebitelskou, zaméstnaneckou a hospodarskou
oblast. Nic ndm v&ak nefikd o samé podstaté kulturnich tokd, o tom, jak jsou

strukturovany a co vSechno se za jednotlivymi vazbami skryva.
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Pravé v této skuteénosti najdeme ddvod, pro¢ UNESCO prosazuje typ
statistického kulturniho ramce zaloZzeného na vysSe popsaném retézci. Takto
definovany rdmec umozni implementaci hodnot z rlznych zdrojd, véetné

hodnot mezinarodnich hospodarskych a ekonomickych klasifikaci.

Tab. €. 3 Statisticky ramec UNESCO 2009

KATEGORIE

Kulturni a prirodni
dédictvi

Zva uméni
Slavnosti
Vizudlni uméni
Lidova remesla
Design

Knihy a tisk
Audiovizuadlni
Digitalni media
ROZSIRENE
Sport a volny cas
Turistika

UNESCO si vSak klade jesté vyssi ambice. Za kliCovou vlastnost kultury
povazuje jeji socialni funkci, moznost vytvareni identity jako zakladu
komunikace a koheze. Podstatu socialni funkce nachazi ve vzdélavani a v
komunikovani tzv. tradi¢nich znalosti (traditional knowledge). Pravé sdileni
informaci, jakési lidové slovesnosti a moudrosti, povazuje za kli¢ovou oblast
lidskych spolecenstvi. UNESCO je presvédceno, Ze globalizace pridava
tradi¢nim znalostem na ddleZitosti, zaroveri je ale svou dynamikou dostava do
vazného ohrozeni. UNESCO se chce proto soustredit na statistické zmapovani
edukace jakozto konkrétniho rysu kultury, respektive lidové moudrosti jakozto
zakladni matice, ze které vyvéra kultura kazdého z nas. Tato snaha ma byt
vyrazem, ze novy statisticky ramec opousti euroatlantické pojeti kultury, a ze

svou metodologii otevira i tretimu svétu.

UNESCO je presvédcené, ze koncept ramce zaloZzeny na toku sluzeb a

zbozi mezi jednotlivymi oblastmi hospodarstvi umozriuje svou univerzalitou
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participaci vSech zemi, bez rozdilu ekonomickych a kulturnich tradic.

Pro definovani jednotlivych oblasti pouzivd UNESCO mezinarodni
klasifikace. (viz nize)

Vypracovany dokument se vénuje i naslednému zpracovani dat. Ziskané
informace rozdéluje v zasadé na dvé oblasti - ekonomické prispéni (HDP,
zaméstnanost, mezinarodni obchod) a socialni pFispéni (riizné ukazatele
participace). Dale tento rdmec umoZni sledovat strukturu tokd v ¢ase i
prostoru a pochopit ekonomické a socialni vazby.

Takovato metodologie zkvalithuje monitoring kulturniho déni. Oblast
kultury neredukuje na vazbu kultura - verejné a soukromé zdroje, ani ho
neomezuje na pouhy input ekonomickych procest. Novy statisticky rdmec

UNESCA chape kulturu jako slozity propletenec sui generis.

4. Evropska Unie

Zrejmeé malokdo v soucasné dobé pochybuje, Ze jeden z klicovych
svornikt Evropské Unie tvofi kulturni identita. Aniz bychom museli mluvit o
problematickém identité evropanstvi, I1ze vysledovat v evropskych statech
takové kofeny, hodnoty a dynamiky, které miZeme nazvat evropskymi.

Kultura se stala dlleZitou soudasti identity a napomaha formovat
ekonomicky potencial Evropska Unie. Aby vSak kultura mohla plnohodnotné
vyuzit své moznosti v ramci nové ekonomie, musi byt vénovan dostatek
pozornosti a prostifedkd jejimu monitoringu.

Kulturni statistiky Evropské Unie v soucasné dobé Celi dvoji vyzvé. Za
prvé, musi se vyrovnat s nové se prosazujicim pojetim kultury jako tzv.
kreativnich priamysli; za druhé, kulturni statistiky mezi ¢clenskym

zemémi harmonizovat.
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4.1. Leadership Group on Cultural Statistics

Neni ndhodou, ze to byla pravé Francie, jez iniciovala diskuzi o evropské
kulturni statistice. Ta vyustila v rezoluci z 20.listopadu roku 1995, ktera vyzyva
Evropskou komisi a Clenské staty, ,aby zajistili lepsi vyuzivani dat kulturnich
statistik, a aby se vysledky téchto analyz harmonizovaly." Nesmime
zapominat, Ze statisticka data jsou pouze milcici Cisla, které se bez interpretace
nestanou informacemi.

V roce 1997 proto vznikla expertni skupina, tzv. LEG (Leadership Group
on Cultural Statistics), slozend z odbornikl z jednotlivych statd, ktera si

vytycila tyto cile:

« zmapovat moznosti kulturnich statistik

- prizplUsobit ndrodni a mezinarodni klasifikace specifickym pozadavkim
kulturnich statistik

« provést analyzu soucasnych zdroju dat kulturnich statistik

« vytvorit indikatory a prinést takova data, ktera by umoznovala

prezentovat situaci v riznych statech
LEG vymezil kulturni sektor nasledujicimi oblastmi:

e Kulturni dédictvi
« Literaturu a tisk
« Architektura

. Zivé uméni

 Audiovize

Oproti tehdejSimu pojeti kultura UNESCA z roku 1986 LEG nezahrnul do

vyzkumné oblasti sport, hry i prirodni prostredi. Ve srovnani se soucasnou
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podobou vymezeni kulturniho pole ramec neobsahoval napr. reklamu ¢i design.
Nesmime zapomenout, Ze v roce 1997 se nachazel koncept kreativnich
pramysld v plenkach. PIného uznani se tomuto novému pojeti kulturni politiky
dostalo az pozdéji, prestoze jiz tehdy plnohodnotné fungoval ve Velké Britanii
Ci Australii.

Vymezené kulturni aktivity LEG dale rozsiril o Sest ekonomickych funkci

do nasledujiciho ramce.

Tab. C. 4 Statisticky ramec LEG

KATEGORIE

Kulturni dédictvi
Archivy
Knihovny

Knihy a tisk
Vizualni umeéni
/;\rchitektura
Ziva uméni
Audio-vize
Multimédia

Takto definovany ramec umoznil |épe zaradit jednotlivé kulturni aktivity a
vymezit jejich fungovani. Aby se cela statisticka prace operacné co nejvice
zjednodusila a nedochéazelo k dvojimu sbéru stejnych dat, musel se statisticky
ramec sladit s NACE (Nomenclature des activités économiques de la
Communauté Européenne), ktery definuje a mapuje veskeré ekonomické
aktivity v Evropé. Srovnani ukazalo, ze kulturni aktivity jsou pritomny ve
velkém mnozstvi jednotlivych ekonomickych skupin, a Ze tudiz prvnim nutnym

krokem bude vytvoreni korespondencni tabulku.?

20 CORDONA, Jeannine: Les statistics culturelles européennes: Bilan et Perspective In Actes du Colloque International sur les

statistiques culturelles, Montreal: 2002, s. 438-440.
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4.2. Prunt vyzkumy

Prvni takto metodologicky ukotveny vyzkum se zabyval zaméstnanosti
v kultufe.?! Bez existence statistického ramce by byl vice méné
neproveditelny, nebot by nedovedli urcit, které aktivity se mohou povazovat za
kulturni, a které nikoliv. Vykon zaméstnani v kulture se totiz chape jednak jako
umélecké profese a profese spojené s kulturou a zaroven jako aktivity v
takovych ekonomickych odvétvich, které primo souvisi s kulturni ¢innosti.

LEG dale vyuzil mezinarodni profesni klasifikaci CITP-COM (Classification
Internationale Type des Professions), skrze kterou definoval 80 profesi, at uz

primo ¢i neprimo kulturnich.

Druhy vyzkum se zaméril na oblast, ktera hraje klicovou roli v kulturni
politice a sice na vydaje domacnosti na kulturu. Data z této statistiky
umoznila pochopit strukturu vydaji domdcnosti odvislych od rdznych
demografickych a socio-ekonomickych ¢&initeld. V tomto ptipadé kulturni
statistiky prekrocily rdmec plvodniho Géelu.

I zde LEG sahl po existujici mezinarodni klasifikaci a sice konzumace
jednotlivce vhledem k typu produktu COICOP-HBS (Classification des fonctions
de la consommation individuelle adaptée aux besoins des enquétes sur les
budgets des ménages). Vyzkum nabidl sérii indikatord, napt. primérny vydaj
domacnosti na kulturu, procentualni podil vydajd na kulturu z celkovych vydajd
domacnosti; hodnoty byly dale rozSirené o faktory prijmu domacnosti, hustoty
populace atd. *

LEG svou zavérecnou zpravu predlozil v roce 1999. Na jeho praci
navazala Working Group on Cultural Statistics within Eurostat, ktera stavajici

problematiku dale zpracovavala.

Treti oblasti, kterou expertni skupiny v ramci EUROSTATU zmapovaly

21 Ibid. s. 423-428.
22 Ibid: s. 429-433.
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byla kulturni participace. Stejné jako v pripadé predchozich statistik, se
autori snazili vyjit z jiz existujicich dat. Proto se spojili s Eurobarometrem,
ktery kazdorocné monitoruje situace v EU skrze rozsahlé sondy. Prvni statistika

kulturni participace byla predlozena v roce 2002.

Posledni oblast, kterou v této praci zminime, neni predmétem vyse
uvedenych vyzkum{, pfesto predstavuje jeden z nejvyznamnéjsich indikatort
kulturnich politik ¢lenskych zemi Evropské Unie. Jedna se o vladni vydaje na
kulturu.

Mohlo by se zdat, ze primé statni intervence budou snadno
mapovatelnou oblasti, opak je vSak pravdou. Staty se od sebe lisi
samospravou, zptsobem distribuce finanénich prostfedkd a mirou autonomie
pti naklddani s nimi (arm “s length body) a v neposledni fadé& zptsobem
monitoringu svych kulturnich vydajd. Zatimco nékteré staty jako Francie,
majici své specializované instituce, dokazou dohledat prostifedky vynalozené na
kulturu na rGznych ministerstvech a rlznych Grovnich samospravy, jiné mapuiji
vydaje pouze na urovni centralniho vladniho organu, zpravidla Ministerstva
kultury.

Dulezity meznik v této oblasti predstavuje studie Financovéni uméni a
kultury v Evropské unii®®* z konce roku 2006. Material, vyuzivajici kvantitativni i
kvalitativni metody, zmapoval, nakolik je kultura v jednotlivych statech

podporovana ze statnich zdrojd, z privatniho a neziskového sektoru.

Dosud jsme se zabyvali problematikou kulturnich statistik optikou vyssich
organiza&nich celkd, UNESCA a Evropské Unie. Pro tfeti ¢ast nasi komparativni
analyzy jsme vybrali feseni, se kterym pracuje kanadska provincie Quebéc, a
které v sobé zahrnuje jak pfristupy typické pro evropskou kontinentalni tradici,
tak pristupy, jenz jsou hluboce ovlivhény ekonomicko-politickou realitou
severoamerického kontinentu. Tato ambivalence Cini z Quebécu jednu z

nejzajimavéjsich oblasti kulturné-politické intervence.

23Financing The Arts And Culturen In The European Union. Brussels: European Parliament, 2006.
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5. Quebéc

Quebéc je svou rozlohou nejvétsi kanadskou provincii a druhou nejvétsi
co do poctu obyvatel. Diky své historii a frankofonni kulture se tési zvlastnimu
postaveni nejenom v ramci kanadského federalniho celku, ale v rdmci celého
severoamerického kontinentu. Tato skutecnost se prirozené zrcadli i v kulturni
politice. Najdeme zde rysy typické pro kontinentalni Evropu - kultura jako
prostredek budovani politické identity, s tim Uzce souvisejici vydatna financni
podpora z vefejnych zdrojd, tradice intervence statu na poli kultury, distinkce
vysokého a nizkého uméni; ale i rysy typické spise pro anglosaskou a
americkou kulturu - liberalismus, samostatnost, mala role statu, koncept

kulturnich primysld, antropologické pojeti kultury.

5.1. Historie kulturni statistiky

Mapovanim kultury v Quebécu je povéren Observatoire de la culture et
des communication du Quebéc. Na rozdil napfiklad od NIPOSU, ktery funguje
jako prispévkova organizace Ministerstva kultury, Observatoire spada pod gesci

Institut de la statistique du Quebéc.

Quebécky statisticky Gfad proved| prvni statisticky prizkum na poli
kultury v roce 1970 (tehdy jako Bureau de la statistique du Québec). Vyse
jsme uvedli, Ze prvni statistiky se tykaly spie medialniho prdmyslu, aZz poté se
zacilily na samotnou kulturni politiku. Nejinak tomu neni ani v tomto pripadé.
Jako prvni se zkoumala navstévnost kin, az o deset let pozdéji viadni vydaje na

kulturu.

Observatoire vznikl v roce 2001 a zamé&ruje se zejména na statistiku
kulturniho trhu a konzumaci kulturnich produktd. Tato orientace poukazuje na
anglosaské chapani kultury jako dynamického procesu, ktery nelze vyjmout z
ekonomickych vazeb. Zaroven si v§ima zajmu, poptavky verejnosti o kulturni

statky a snazi se odpovédét na otazku, nakolik jsou Uc¢inna opatreni kulturni
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politiky. Kanada a Quebéc totiz pé&stuji, miZeme je dokonce povaZzovat za
pionyry této koncepce, tzv. kulturni demokracii.?* Oproti tomu, aniz bychom se
chtéli dopoustét zjednoduseni, se na evropském kontinentu sleduji spise
vydaje (vladni, privatni), ekonomicky receno nabidka nikoliv poptavka, coz je

ptimym dusledkem koncepce tzv. demokratizace kultury.

V roce 2005 byl Observatoire povéren, aby vyvinul kulturni statisticky

ramec. Pravé jeho explikace bude predmétem nasledujicich kapitol.

5.2. Vymezenti kulturniho sektoru

Nezbytnym zakladem kazdého statistického ramce a prvni vyzvou, které
jeho tvirci &eli, je vymezeni kulturni pole. Odlinou optiku zaujimaiji
umeénovedci, kulturologové, ekonomové i statistiky, navic vSechny védy mohou

z vlastniho Uhlu pohledu prosazovat koncepci hned nékolik.

Quebécky statisticky ramec explicitné odkazuje na dva autory. Prvni z
nich, francouzsky sociolog Pierre Bourdieu mluvi o symbolické funkci kultury, o
symbolickych statcich. V tomto duchu hovori i Claude Martin, reditel vyzkumu

Observatoire.

~Navrhuji definovat sektor kultury a komunikace jako produkci symbolického
zboZi a sluzeb, aniz bych sem zahrnul takové zboZi a sluzby, které vyuzivaji kulturni
profese, ale jejichz primarni socialni ucel neni symbolicky. Symbolické zbozi ma
primarni ucel v komunikovani ideji, informaci, jednani, emoci, atd. Nebo-li co nékteri
v rdmci kulturnich prdmysld nazyvaji ,obsahem" a co generuje copyright.
Samozrejmé, Ze kazdé zbozi a sluzba néco komunikuje. Spousta piv chutna stejné,
ale odlisuje je od sebe image, obraz, ktery o sobé vytvareji. Primarni ucel piva ale
neni symbolicky. Pivo ma kulturni dimenzi, ale jako statistik ho za kulturni zboZzi
nemohu povaZovat, protoZze potom bych za kulturni zbozi mohl povaZovat upiné

vsechno. (prekl.autora)"?

24 K problematice viz: KUBAS, Mario. Jak zatrdst stromem vysoké kultury. Lidové noviny. 26. 9. 2009. ?
25 CLAUDE, Martin. Defining Culture and Communication for the Purpose of National and International Statistics Program.

Dostupny z WWW: http://neumann.hec.ca/iccpr/completeprogram.html
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Druhym autorem, na kterého se vyzkum odvolava, je vrcholovy
predstavitel tzv. Frankfurtské skoly Jirgen Habermas. Habermas mluvi o
socialni realité, ktera je konstituovana komunikaci odkazujici na symboly, jez
jsou soucasti referenéniho ramce tzv. Zivotniho svéta. Jeho neustalé
obnovovani, integraci jedince do socialni reality umoznuji pravé kulturni
aktivity. Timto zplsobem uvaZuje o kultufe i Observatoire: ,Navrhujeme
uvazovat o kulturnich aktivitach jako o takové kategorii komunikacnich aktivit,
které se zaméruji na symbolickou reprodukci zZivotniho svéta. Timto ji
vymezujeme proti aktivitam nalezejici do ramce ekonomie a samotného
statu."*® Podobné jako Frankfurtska skola je Observatoire presvédcen, ze
masmédia naruduji komunikaci umoZfiujici porozuméni. Z tohoto divodu je
treba ,...aby kulturni reprodukce fungovala demokraticky. Demokratickou
kulturu zaklada (i) pfistup ke kulturnim sdélenim (means of culture), (ii)
diverzita kulturnich aktivit a (iii) celkova vitalita kultury, zahrnujici participaci

na kulturnich aktivitach. (prekl.autora)"?’

Za kulturni a komunikacni aktivity povazuje Observatoire nasledujici

oblasti.

e Vizualni uméni, lidova femesla

* Scénickd uméni

e Kulturni dédictvi, muzea, archivy
e Knihovny

e Knihy

* Architektura a design

»  Zvukové nahravky

» Kinematografie, audiovize

e RAdio a televize
e Periodika

e Multimédia, nova média

26 A system of indicators for culture and communivcations in Quebéc. Part one: Conception and concerted development of the
indicators. Gouvernement du Quebéc, Institut de la statistique du Quebéc, 2007, s. 36.

27 Ibidem.
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e Reklama

» Vefejna sprava kulturniho sektoru
» Profesni organizace, kulturni spole¢nosti a spolky

* Organizace piisobici ve vice polich

5.3. Kulturni indikatory

Tri vySe uvedené aspekty — pristupnost, diverzita, vitalita tvori hlavni
vystup quebéckého kulturniho statistického ramce.?® V kontextu quebécké
historicko-politické situace mlzeme diverzitu povaZovat za kli¢ovy aspekt,

ktery lze vykladat v nékolika v rovinach.
a) Kulturologicky:

Quebéc, stejné jako cela Kanada nalezi k etnicky neobycejné bohatym
oblastem (k &eskym kofenim se hldsi vice nez 80 000 Kanadand), a pravé
sledovani etnické kulturni produkce predstavuje dilezity ukazatel kvality Zivota

jednotlivych etnik.
b) Politicky:

Druhy rozmér diverzity je paradoxné Cisté nacionalisticky. Nesmime
zapomenout, ze skoro celd polovina Quebécéanl poZaduje nezdvislost.
Quebécka vlada sleduje, jak velky podil kulturni produkce zaujima Quebécka

kulturni produkce.
c) Ekonomicky:

Treti rozmér tvori ekonomicka optika. Nékteré indikatory sleduji miru
koncentrace vlastnictvi, protoze slabsi regulace typicka pro severoamericky

kontinent zjednodusuje vznik produkcnich a distribucnich oligopoli. Coz zpét

28 Seznam indikatort je uvden v pfiloze.
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odkazuje praveé k Frankfurtské skole.

Observatoire povazuje za kulturni indikator takovy indikator, ktery
sleduje vyvoj daného kulturniho fenoménu diachronné, geograficky a

strukturalné. Z metodologického hlediska pozaduje, aby indikator:

« byl soucasti koherentniho systému, ktery chape kulturu v SirSim
socialnim kontextu

« informoval o zménach a trendech v kulture
« rozpoznal a demonstroval vznikajici problém

« byl metodologicky validni, tzn. zména v hodnoté indikuje zménu
zkoumaného jevu

« vychazel z ddvéryhodného méfeni

« byl srovnatelny s ostatnimi (mezinarodnimi) indikatory

« byl srozumitelny verejnosti, byt vychazi z komplexni vyzkumné ¢innosti
« byl uznavany kulturnim a statnim sektorem

« byl publikovan pravidelné

Observatoire na za¢atku stanovil celkem 69 indikatorG. Aby zajistil
koherenci celého systému, stanovil pét hodnot - validita, Citelnost,
srovnatelnost, dostupnost a relevance a zkoumal, nakolik jednotlivé
indikatory splfiuji jejich podminky. Observatoire vybral ze 69 indikatord 22, z
nichZ vyé&lenil 14 hlavnich indikatord. Cely proces vyzadoval nemalé
metodologické Usili, pfipomenme, ze organizace nad nim stravila celkem 6 let.
Samotnému zpUlsobu selekce se zevrubnéji vénovat nebudeme a to ze dvou
ddvodd. Za prvé, kulturni prostor kazdé zemé je navysost specificky, kazda
zemé navic kulturni sektor vymezuje odli§nymi zplsoby (viz vy$e); za druhé,
jednotlivé staty pracuji s odliSnymi klasifikacemi ekonomického sektoru a
zamé&stnanosti (nelze ale popfit existenci geografickych svornik( - NACE,

NAICS?°), nehledé na politickd a ekonomicka specifika (charakter verejného

29 NACE (Nomenclature des activités économiques dans la Communauté Européene), NAICS (North American Industry

Classification System)
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sektoru, regulace, apod.) Z t&chto ddvodl uvadime v piiloze plvodni list 69
indikatord, nebot jsme presvédéeni, ze pravé v Uplnosti tohoto soupisu tkvi
nejvétsi hodnota. Véfime, ze kdyby vysSe uvedené metodologické pozadavky
aplikovaly riizné zemé&, dostalo by se ndm pokazdé jiného vysledku. Cilem
tohoto ptispé&vku neni ani tak analyzovat vy&erpavajicim zptsobem Quebécky
statisticky rdmec, ale spie seznédmit se s nim a nabidnout feseni Ceské

republice.

5.4. Kulturnti statisticky ramec

Poté, co jsme vymezili kulturni sektor a predstavili metodologicka uskali
kulturnich indikator(, nezbyva nez strukturovat samotny rdmec. V pfedchozich
¢astech prispévku jsem nacrtli reSeni, které navrhuji UNESCO a Evropska Unie.
Své ramce stavi viceméné na procesualnim modelu, ale dale ho rozsifuji o

néktera funkéni hlediska - jako vzdélavani ¢i konzervace, ochrana.

Quebéc navrhuje koherentnéjsi systém, ktery je Cisté procesualni, a
ktery stavi na komunikac¢nim modelu vysila¢ - zprava - prijemce. Urcité neni
nahoda, ze tento nahled na kulturu jako na komunikaci, pfedavani sdéleni,
nachazi své misto pravé v zemi Marshalla McLuhana a silné frankofonni

kultury.

Ramec se snazi komplexnim zplsobem uchopit celé univerzum produkce

kulturnich obsahd.
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Tab. ¢. 5 Statisticky ramec Quebéc

Financni

Materialni

Informacni

Lidské

Tvarci a podminky
tvarci cinnosti

Produk¢ni organizace

Distribucni
organizace
Vzdélavaci
organizace

Nova dila

Mnozstvi
obchodovanych dél

Import
Export

Celkovy obrat

Kulturni
spotreba

Kulturni participace

Socialni dopady kulturnich
aktivit

V tab. ¢. 5 vidime, Ze Do kategorie zdrojd zahrnuje Observatoire

financni, materialni, informacni a lidské zdroje. Za financni zdroje jsou

povazovany vydaje verejné spravy, privatni sféry a Utrata domacnosti za

kulturni aktivity. Za materidlni zdroje pak nemovitosti, vybaveni a materialy,

které vyzaduje produkce kulturniho zbozi. Informacni zdroje patfi k asi

nejproblematictéjSim kategoriim v celém ramci. Observatoire se zde zaméfil

zejména na samotné kulturni profese a sleduje jejich vzdélanost, miru

zallenéni do profesnich spolkl. Vzhledem ke skuteénosti, Ze Quebéc

predstavuje tradiéniho zastupce koncepce kulturnich prdmysld, je ptekvapivé,

Ze tato kategorie neoperuje s autorskym pravem a copyrightem. K lidskym

zdrojum se podéitaji jak pracovnici v kulturnich institucich, tak kulturni profese v

subjektech nekulturniho charakteru.

Kategorie prenosu je ve své podstaté procesem sui generis, ktery

znédme jiz z rdmcl EU & UNESCA, zde vsak tvoii podmnozinu. Retézec

tvldrce®- produkce - distribuce - vzdélavaci instituce nezohledfiuje trzni a

neziskové aktivity. Kritériem pro zahrnuti do kulturniho ramce je charakter

aktivity, nikoliv ekonomicko-pravni charakter Cinnosti. Ramec povazuje za

kulturni takovou aktivitu, ktera ,,...souvisi s tvorbou Ci produkci sdéleni

(message), které jsou primarné spojeny se symbolickym obsahem

30 Ramec operuje s pojmem ,, creator *“ nikoliv ,, artist “, coz odkazuje pravé ke koncepci kulturnich primysld, ktera postrada

axiologickou dimenzi vysoka — nizka kultura. Za tviirce je povazovan jedinec, ktery obnovuje formu symbolickych obsahii.
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(prekl.autora)."

Kategorie produktu sleduje zejména kulturni vitalitu a kulturni
diverzitu. Vitalitu se rdmec snazi zachytit skrze mnozstvi novych produktd.
Diverzité, jak jiz bylo reCeno vySe, je vénovana velkd pozornost - ramec
sleduje pomé&r importu a exportu, pdvod kulturniho zboZi dle zemé& pivodu a

dle etnické ¢i jazykové prislusnosti.

Kategorii publika jakozto koncovou Cast fetézce Observatoire rozdélil
na ukazatele monitorujici kulturni spotrebu a kulturni participaci. Do kulturni
spotieby krom obvyklych vydajt na kulturu patfi i vydaje na hardware, ktery
umoZfiuje reprodukci nékterych typd kulturniho zboZi. Kulturni participace
sleduje obvyklé ukazatele — navstévnost, ¢as vénovany kulture, ale treba i

miru zapojeni do amatérskych kulturnich aktivit.

6. Kulturni statistika na vysluni

O kulturni statistiku je zajem. Svédc¢i o tom nejenom cinnost
vyzkumnych center, ale i zvy$end poptavka verejné spravy. Vldda Ceské
republiky dokonce pozadavek evaluace kultury zahrnula do svého
programového prohlaseni a neni tajemstvim, ze se tento projekt zamlouval
tehdejsimu Fediteli CSU Janu Fierovi, sou¢asnému predsedovi vlady. Neni ani

tajemstvim, Ze o kulturni statisticky ramec stoji samo Ministerstvo kultury.

Za zvysenym zajmem o kulturni statistiku bychom méli predevsim
spatrovat zasadni posun, kterym soucasna euroatlanticka spolec¢nost prochazi.
DUsledky tohoto paradigmatického zlomu pocitujeme v&ude - v ekonomii, v
ekonomice, na pracovnim trhu i v kulturnim sektoru. Globalizace rozpousti

nejenom hranice mezi geografickymi a politickymi celky, nybrz i mezi

31 System of indicators for culture and communivcations in Quebéc. Part one: Conception and concerted development of the

indicators. Gouvernement du Quebéc, Institut de la statistique du Quebéc, 2007, s. 22.
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jednotlivymi sektory, pracovnimi ¢innostmi, akademickymi disciplinami, kulturu
nevyjimaje. Neprislusi nam hodnotit, zda tato dynamika zminéné struktury

hybriduje ¢i homogenizuje, zda prinasi spise pozitiva ¢i negativa.

Chceme fici néco jiného. Tento posun odkryl mechaniku, jez byla
doposud valné vét§iné zrakd tohoto svéta ukryta a kterd se stane s nejvétsi
pravdépodobnosti hlavnim nastrojem konkurenceschopnosti vyspélych
ekonomik budoucnosti — kreativita. A pravé kultura, styk se symbolickymi

obsahy, predstavuje hlavni generator kreativity.

Kulturni statistika umoznuje tuto dynamiku zmapovat a pochopit
zakonitosti jejiho fungovani. Neni zde od toho, aby se skrze ni kritizovala prace
a efektivita kulturni politiky. To by bylo priliS snadné a popiralo by to samu
podstatu kreativni ¢innosti, ktera tkvi v tvorbé nikoliv vyrobé. Kulturni
statistika je zde predevsim od toho, aby poukazala na skutecnost, ze pravé v
kulture se rodi ten nejpodstatnéjsi svornik, ktery v této dynamické dobé drzi

celky pohromadé a jejich soudrznost zaroven kriticky hodnoti.
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Priloha: Indikatory systému kulturni produkce v Quebécu

ZDROJE
indikator interpretace
Finanéni zdroje Mira rdstu vydajd na Kulturni vitalita
kulturu

Mira rdstu vydajd na
kulturu per capita

Vladni vydaje na kulturu

Pomé&r vladnich vydaji na
kulturu a celkovych
vladnich vydajt

Kulturni vitalita

Vydaje domacnosti na
kulturu

Pomér vydaji domacnosti
na kulturu a celkovych

7 .0 7 v
vydaju na volny cas

Kulturni vitalita

RUznorodost vydaji na
kulturu vzhledem k
jazykdm, kterymi se mluvi
v domacnostech

Kulturni diverzita

Vydaje soukromého
sektoru na kulturu

Mira rdstu vydajd na
kulturu v soukromém
sektoru

Pomé&r vydajld na kulturu
soukromého sektoru a
véech vydajl

Kulturni vitalita

Materialni zdroje

Majetek

Mira rdstu hodnoty
kulturnich nemovitosti

Kulturni vitalita

Vybaveni Mira rdstu hodnoty Kulturni vitalita
vybaveni
Vstupy Mira rdstu hodnot vstupt | Kulturni vitalita

kulturnich organizaci

Informacni zdroje

Mira organizovanosti

Ve 7y O
kulturnich pracovniku a
kulturnich organizaci

Pomér mezi organizacemi,
které jsou/nejsou Cleny
profesnich asociaci.
Pomeér mezi pracovniky v
kulture, ktefi jsou/nejsou
¢leny profesnich asociaci

Kulturni vitalita

MoZnosti vzdélavani
7y O v
pracovniku v kulture

Pomér
prihlasenych/pfijatych
zdjemcl o vzdélani v
kulture

Pristupnost

PFistup k informacnim

. O ry O
zdrojum pracovniku v
kulture

Pomeér mezi pracovniky v
kulture/mimo kulturu a
¢asu vénovanému

Pristupnost
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kulturnim aktivitam

Lidské zdroje

Podil pracovnikt v kultufe
na celkové zaméstnanosti

Mira rdstu podilu
pracovniku v kulture k
celkové zaméstnanosti

Kulturni vitalita

MnoZstvi pracovnikd v
kulture

Mira rlstu kulturnich
’ o
pracovniku

Kulturni vitalita

Zajem absolventl

Mira rdstu podilu
pracovniku v kulture k
celkové zaméstnanosti, pod
30 let

Kulturni vitalita

PROCES KULTURNi PRODUKCE

Indikator

Interpretace

Tvlirci a podminky tviarciho prostredi

MnoZzstvi tvarcd

Pomér rUstu zaméstnanosti
tvirch a rdstu
zameéstnanosti v ostatnich
sektorech

Kulturni vitalita

Druh tvirct

Mira koncentrace
zameéstnanosti v
jednotlivych kulturnich
odvétvich

Kulturni diverzita

Profesionalizace tvircQ

Mira organizovanosti tvircl
v profesnich organizacich

Kulturni vitalita

Socialni charakteristika
[o] [o]
tvurcu

Pomér muzi/zeny
Pomér jazykovych skupin
Diverzita v kulturnich
organizacich
Pomér Urovné vzdélani

o] o
tvurcu a zbytku populace

Pristupnost
Kulturni vitalita

Produkcni organizace

Velikost organizaci

Pomér zaméstnanosti v
produkcnich organizacich k
celkové zaméstnanosti

Kulturni vitalita

Pocet organizaci

RUst poctu organizaci

Kulturni vitalita

Pocet organizaci per capita

Pocet organizaci per capita

Pristupnost

Hodnota produkce

Pomér HDP produk¢nich
organizaci a celkového HDP

Kulturni vitalita

Financni vykon

Zisk

Kulturni vitalita

Mira koncentrace

Mira koncentrace vlastnictvi

Kulturni diverzita
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Distribuce a sifreni

Velikost organizaci

Pomér zameéstnanosti v
distribucnich organizacich k
celkové zaméstnanosti

Kulturni vitalita

Pocet organizaci

RUst poctu organizaci

Kulturni vitalita

Pocet organizaci per capita

Pocet organizaci per capita

Pristupnost

Hodnota produkce

Pomér HDP distribucnich
organizaci a celkového HDP

Kulturni vitalita

Financni vykon

Zisk

Kulturni vitalita

Mira koncentrace

Mira koncentrace vlastnictvi

Kulturni diverzita

Vzdeélavani

Velikost organizaci

Pomé&r poctu studentd
kulturnich odvétvi k
celkovému poctu studentd

Kulturni vitalita

Pocet organizaci

RUst poctu organizaci

Kulturni vitalita

Absolventi RUst poétu absolventl Kulturni vitalita
rocné
Rozpocty Prijem na jednoho studenta |Kulturni vitalita

Vydaj na vzdélani

Pomé&r vydajld na studenta
kulturnich odvétvi a
ostatnich odvétvi

Pristupnost

Druhy vzdélani podle
kulturniho odvétvi

Mira koncentrace
vzdélavacich instituci

Kulturni diverzita

PRODUKT

Indikator

Interpretace

Nova dila

Mnozstvi novych dél

Pomér novych dél k
celkovému mnozstvi

Kulturni vitalita

Nova dila podle druhu

Mira koncentrace novych
dél v jednotlivych druzich

Kulturni diverzita

Nova dila podle zemé
o]
puvodu

Mira koncentrace novych
dél

v o
podle zemé puvodu

Kulturni diverzita

Mnozstvi obchodovanych

dél

Podle zanrd

Mira koncentrace dél v
jednotlivych druzich

Kulturni diverzita

Podle zemé& plvodu

Mira koncentrace dél podle
v o
zeme puvodu

Kulturni diverzita
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MnoZstvi dostupnych titull

Vyvoj poctu dostupnych
titul

Kulturni vitalita

Dostupnost dle regiond

Mira koncentrace
dostupnych dél v
jednotlivych regionech

Pristupnost

Cena dila

Prodej novych dél

Mnozstvi prodanych novych
dél

Kulturni vitalita

Prodej novych dél podle
druhu

Mira koncentrace prodeje
novych dél podle druhu

Kulturni diverzita

Prodej novych dél podle
zemé plvodu

Mira koncentrace prodeje
novych dél podle zemé
plvodu

Kulturni diverzita

Prodej novych dél z
Quebécu

Podil prodeje novych dél z
Quebécu k celku

Kulturni vitalita

Celkovy prodej

Index celkového prodeje

Kulturni vitalita

Celkovy prodej podle druhu

Mira koncentrace celkového
prodeje podle druhu

Kulturni diverzita

Celkovy prodej podle zemé
plvodu

Mira koncentrace celkového
prodeje podle zemé& plvodu

Kulturni diverzita

Celkovy prodej z Quebécu

Podil prodeje dél z Quebécu
k celku

Kulturni vitalita

Cena dila

Vyvoj cen kulturnich
produktt

Pristupnost

Mezinarodni obchod

Import/export kulturniho
zbozi

Pomér mezinarodni
obchodni bilance kulturniho
zbozi k ostatnimu zbozi

Kulturni vitalita

Import/export kulturnich
sluzeb

Pomér mezinarodni
obchodni bilance kulturnich
sluzeb k ostatnim sluzbam

Kulturni vitalita

PUBLIKUM

Indikator

Interpretace

Kulturni spotfFeba

Vydaje domacnosti na
kulturu

Pomé&r vydajli na kulturu
vzhledem k ostatnim
vydajim

Kulturni vitalita

Vybaveni zbozim kulturniho
charakteru v domacnostech

Cenovy index zbozi
kulturniho charakteru v
domacnostech
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Podil vybaveni kulturniho
charakteru v domacnostech

Podil vybaveni kulturniho
charakteru v domacnostech

Pristupnost

Kulturni participace

Navstévnost kulturnich
instituci

Navstévnost kulturnich
instituci

Mira koncentrace
navstévnosti podle druhu
kulturnich instituci

Kulturni vitalita
Kulturni diverzita

Participace na kulturnich
aktivitach

Participace na kulturnich
aktivitach

Mira koncentrace
participace podle druhu
kulturni aktivity

Kulturni vitalita
Kulturni diverzita

Cas vénovany kulturnim
aktivitam

Pomér ¢asu vénovany
kulturnim aktivitam k
celkovému nepracovnimu
casu

Kulturni vitalita
Kulturni diverzita

Amatérské kulturni aktivity

Zapojeni do amatérskych
kulturnich aktivit

Kulturni vitalita
Kulturni diverzita
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