Galerie Frantiska Drtikola Pribram
Uméleckopriimyslové museum v Praze
Communicatio Humana - C. H. EXPO

si Vas dovoluji pozvat na zahajeni vystavy

FLAKAT

v Utery 8. zaFi 2009 v 17 hodin
GALERIE FRANTISKA DRTIKOLA
ERNESTINUM PRIBRAM

Vystavu zahaji PETR STEMBERA,
kurator sbirky plakatd a obrazi UPM

Vystava potrva od 9.9. do 11. 10. 2009,
otevreno denné kromé pondéli od 9 do 17 hodin



PLAKAT

EVROPA NA PLAKATECH

Modernibarevny plakat, zacinajicivdnesnipodo-
bé zhruba v 70. az 80 letech 19. stoleti, je vysled-
kem primyslové revoluce, rozvoje strojové vyroby
zbozi, stejné jako vyvoje technologie tisku i vzniku
velkych mést: bez stovek tisici a pak i miliond
koupéchtivych a zabavychtivych obyvatel by prosté
nemél smysl. Ostatn&, i samotny plakat je pri-
myslovym produktem, a trvalo pomérné dlouho,
nez se zjistilo, Ze by vedle informacni funkce mohl
mit i uréitou estetickou kvalitu. Prvnim, kdo se o to
zaslouzil, byl Jules Chéret v Parizi osmdesatych
let 19. stoleti. Pivodné remeslnik v tiskarné inovo-
val proces tisku s vyuzitim tri Ci Ctyr barev.

Pomérné brzy, zacatkem devadesatych let
se k nému a nékolika jeho konkurentdm zacali
pripojovat cetni nasledovnici z rad predevsim
mladych, do té doby nepFili§ znamych umélcd.
Objevuji se i prvni prodejci a shératelé plakatd,
autori knih o nich, plakatové vystavy i specia-
lizované casopisy. Ti vSichni prispéli k tomu, ze
plakat, tedy reklama (vzdy reklamou byl a je] byla
povySena na roven ostatnich uméni. Zde vsak
nastava nevyreseny rozpor: patri do tohoto umeéni
vedle stovky Ci dvou .krasnych” plakatd i tisice
téch ,ostatnich“? Prdmérnych, pouze femeslné
odvedenych, stejné jako desetitisice opravdo-
vych ,.8untl”, tupych, absurdnich, a desetitisice
dalSich, pouze pismovych - vSechny visely vedle
sebe na neprilis krasnych deskach v postrannich
ulickach, stavebnich ohradach atd. A kde je jisto-
ta, Ze obycejny, neprilis umélecky plakat neoslovi
tisickrat vice lidi nez grafické veledilo? Plakat je
totiz predevsim pro lidi, ne estéty. Je treba si uvé-

domit, Ze neni a nesmi byt samonosnym umélec-
kym dilem, vyronem umélcovy citlivé duse ¢i jeho
nevazanym experimentem, ale (a predevsim!) je
zakazkovou praci, ktera musi uspokojit hlavné
a jediné zadavatele, klienta. Opravdu, .plakat
tady neni proto, aby vzdélaval, kultivoval néci
vkus, jak se jeden cas soudilo; je tady proto, aby
prodal to, co je tfeba prodat, a ne proto, aby pod-
poroval néjaké (nové) umélecké sméry,” jak rikal
jiz pred vice nez sto lety jeden vyznamny vidensky
reklamni expert.

Vystava bude jakymsi prifezem plakatové
shirky Uméleckoprimyslového musea, zdaleka
nejvétsi u nas. Prifezem z jedné strany ¢asovym,
z druhé strany alespon castecné tematickym.

Pred celkem obecné znamou plakatovou his-
torii, zacinajici Chéretem, Lautrecem a dalSimi,
bude predsunuto nékolik neznamych dél, z nichz
néktera jsou naprostymi svétovymi unikaty. A jes-
té pred Chéretem a spol. uvidime plakaty vycha-
zejici z akademické, pripadné historizujici tradi-
ce malby a grafiky - casto opomijené, vznikajici
v dobé formovani secesniho nazoru.

Nejvice mista pochopitelné dostane plakat
prelomu stoleti, ztotoZznovany se secesi, z center
némeckych a italskych mést. A druhou nejvétsi
Casti vystavy bude moderna dvacatych a zacat-
ku tricatych (¢asto ve stylu art deco) z Francie,
Holandska, Némecka, Italie i Madarska, doplné-
na parem plakatl masové popkultury té doby.

Nejcastéji zastoupenymi tématy budou plakaty
vystav [nejen uméleckych), rdznych zabav, turis-
tické plakaty a samozrejmé reklamni plakaty,
predvadéjici nejen nové se objevujici predméty
masové spotreby, ale nékdy i pomérné kuriozni
zalezitosti, davno jiz zapomenuté. .

Petr Stembera



